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扬州广电扬帆客户端介绍
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01 认识扬帆



       2016年4月，扬帆APP上线公测，
当年12月9日正式上线。

       集“新闻发布，政令政务；视频直播，

活动交互；视听娱乐，知识解读；生活服

务，在线支付”等功能于一体，具备移动

化、交互化、视觉化特性的“融合”媒体

服务平台。



为发挥广电的核心优势
我们确定了以下运营模式:

u 广电自办节目升级为具备综合内容和业务服务能力

的“融媒体频道”。

u 依托广电独有的视音频内容生产优势和活动服务能

力，吸纳地区各级政府、企事业单位、社
会团体、商家开辟内容与服务“频道”。



截止2019年6月



02 解读扬帆
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PART 1 众筹平台内容，架构“手机频道”矩阵

       在全国率先提出“手机频
道”的概念。
       
       将“扬帆”APP 定义为“手
机频道”，将其打造成由N个主
题频道组成的“手机频道”矩阵。
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广电栏目频道
      30多个与本栏目
同名的手机频道 政企服务频道

       扬帆有160多个政企
服务频道

特色专业频道
       

PART 1 众筹平台内容，架构“手机频道”矩阵
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PART 1 众筹平台内容，架构“手机频道”矩阵

       栏目与“手机频道”同部门、同品牌、同步生产与主办。



第 10 页

PART 1 众筹平台内容，架构“手机频道”矩阵

收 藏 频 道帮 忙 频 道网 评 频 道 志 愿 频 道



第 11 页

PART 1 众筹平台内容，架构“手机频道”矩阵

       从“扬帆”的内容、功能和运

营模式来看，各手机频道完全不同

于传统的电视频道，它既是一个媒

体，又是各种关系聚合的平台。

       目前，扬帆已开设160多个
政企服务频道，包括政府部门、企

事业单位等。
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PART 2 主推融合直播，大小屏共振提升影响力

       扬帆上线之初，我们就明确，

把“融合直播”当作“扬帆”区

别于其它普通APP的重要特征，也

是它借力广播电视占领竞争高地的

有效手段。
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PART 2 主推融合直播，大小屏共振提升影响力

       2016年4月，扬州广电依托刚刚公测的

“扬帆”APP，在国内率先推出马拉松比赛

融合直播。电视摄像机、便携摄像机、手机

共150个机位，多角度、全方位，广播、

电视、手机多终端不同形式同步直播，开创

了全国融媒体直播马拉松的先河。
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PART 2 主推融合直播，大小屏共振提升影响力

2017年

       2017年，扬州广电又创设了“扬马”融媒体报道演播室，并通过户外大屏、移动电视等进行了转播。

全台33位主播，发起了200多场“主播秀”，四个小时网络累计访问量达300万+。
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PART 2 主推融合直播，大小屏共振提升影响力

2018年

       2018年“扬马”融合直播更加注

意服务和互动，新增加扬帆大众秀，

打造全民看扬马、直播扬马、拍扬马的

平台。

       当天，多平台直播内容汇总访问量

突破400万。
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PART 2 主推融合直播，大小屏共振提升影响力

2019年

       2019年“扬马”融合直播更加注重

全平台的分发。首次推出人脸识别专属短

视频服务，在赛道上布置了5台高清摄像

机+5G信号传输设备，对跑友们进行人脸

识别，并实时生成跑友专属短视频，供其

观看和分享。
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PART 2 主推融合直播，大小屏共振提升影响力

       除了重大活动融合直播外，我们更注

重随时随地发起的手机直播。

       今年5月18日晚，扬州一名两岁多的

儿童因疾病需要HRE稀有血型。扬州新闻

广播频率手机直播《全城寻找稀有血》，

很快点击量超过52万+。
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融合
+

直播

拉流直播 手机横屏直播

主播秀
高清视频直播

主推融合直播，大小屏共振提升影响力PART 2

两年来，“扬帆”共发起了超过13000场的直播，观看超过2500万人次。
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PART 3 打造主流网红，首创推出正能量“主播秀”

       全台130多位主持人积极参与，他们

用手机进行突发新闻现场报道、大型活

动现场报道，生活服务、诗词诵读、才

艺展示等，已成为扬州一批传播正能量

的 网 红 。 仅 2 0 1 8 年 就 推 出 主 播 秀

2000多场。
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PART 3 打造主流网红，首创推出正能量“主播秀”

      《新闻女生》节目主持
人每晚7点在“扬帆”开辟
第二演播室，每天由1位女
生出镜，围绕最近热点话题
等内容进行直播。
       2018年度，“新闻女生
直播秀”荣获江苏新闻奖。

       一周一档的“《法治扬
州》扬帆在线普法”访谈节
目，手机用户可围绕热点话
题积极发言互动，目前已经
发起了328场直播，总浏
览量超过47万人次。

在推进“主播秀”过程中，有些栏目主持人在固定的时间常年在“扬帆”开设栏目。
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PART 3 打造主流网红，首创推出正能量“主播秀”

主播看系列

江苏省运动会、省园
艺 博 览 会 期 间 ， 以
“ 主 播 看 省 运 ” 、
“主播看园博”为主
题，进行手机直播，
其中“主播看省运”
共发起200多场，点
击量超过400万+。

主播年味秀

今年春节期间，我们发
起“扬帆年味秀”直播，
全台30位主持人在各
自家乡发起了65场手
机直播，累计点击量超
过20万次。
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PART 4 创新政务服务，建设区域服务型“大媒体”
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PART 4 创新政务服务，建设区域服务型“大媒体”

食品安全微电影

       2018年机构尚未改

革，我们与扬州市食品药

品监督管理局展开深度合

作，制作了10部食品安全

方 面 的 微 电 影 ， 在 扬 帆

APP陆续进行展播，节目

推出后好评如潮。

点 击 总 量 突

破100万。

每周质量报告

       定期根据其要求，每

月制作一条H5内容。

       我们具备活动组织、

创意设计、视频制作、

活动直播、新媒体平台

宣传的综合能力。
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PART 4 创新政务服务，建设区域服务型“大媒体”

扬帆已与扬州本地上百家相关部门单位实现政务合作
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PART 5 创新技术应用，再造内容服务体验场景

丰富的“video+”互动形态
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PART 5 创新技术应用，再造内容服务体验场景

多方连线视频互动直播
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PART 5 创新技术应用，再造内容服务体验场景

便民生活服务挂载



03 憧憬扬帆
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PART 1 深化外联内通，打造鲜明城市客户端

融合
平台
建设

       目前，扬帆正在与其他城市电视台新媒体板块

相互嵌入，平台共享、内容共享、用户共享等，

有效拓展新媒体用户客群。

       进一步构建和完善“移动轻直播系统”
和移动“云频道”集群，不断完善平台各项

功能，建成具有鲜明特质、超越单纯信息提供的跨

越性媒体服务平台。
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PART 2 改造运行主体，探索新型制播分离模式

       实行内容生产“产品化”、产品项目“公司
化”、制片人“独立化”。

       节目制片人变身产品经理后，他带领的运营团队将直

接面向市场和用户提供产品和服务，扬州广电则成为内容

产品的“投资人”“评估人”“把关人”和
“购买人”，在核算成本之后与各团队进行收益分成，

通过内部的制播分离，大大增强媒体的经营活力。
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PART 3 线上线下互动，寻求主流新媒体盈利空间

       探索“广电+互联网+产业”三位一体“媒体社区生态圈”模式，将单一的广告模式

转变为“在播、在场、在线、在售”相结合的协同式利润模式，实现“广电节目+线上
虚拟卖场+线下实体卖场+机构基地服务”的复合式经营。

“凤凰购物”电视频道 “凤凰购物”移动手机商场 “凤凰购物” 线下门店
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PART 3 线上线下互动，寻求主流新媒体盈利空间

通过收取会员费的方式，向

付费会员提供专享的特惠
产品和特色服务。

会员制
收费模式

将各频道的粉丝流有序导入

电商平台，提供本地化一
站式配送到户服务。

电商
模式

借助自身的高人气、美誉度、

公信力和强大的技术保障能

力，吸引商家和某些具有
共同爱好的社会人群前
来租赁频道、自主运营。

频道租赁
模式
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谢谢！
感谢您的聆听！

2019年8月

创新


